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Naturkosmetik im Mainstream angekommen

Was friher als ,6ko” galt, ist heute in der breiten Masse angesagt: Jeder dritte

Kosmetikkunde in Deutschland kauft Naturkosmetik.

Stuttgart, im Februar 2022. Der Wachstumstrend von &kologisch und sozial verantwortungsvollen
Kosmetikprodukten halt weiter an. Zahlreiche neue Kéauferinnen und K&ufer legten Naturkosmetik
erstmalig in ihren Einkaufskorb. Im Jahr 2021 stieg die Konsumentenreichweite laut dem GfK
Consumer Panel nochmals um 1,6 Millionen zusatzliche Naturkosmetikkunden. Naturkosmetik ist das
einzige Segment mit einer positiven Entwicklung und wachst um knapp 1,8 Prozent auf hohem

Niveau. Das bewirkt eine relevante Verschiebung am Gesamtmarkt Kosmetik.

Kosmetikindustrie hat gelernt

Im Verlauf der letzten finf Jahre ist zu beobachten, welche Kosmetikmarken die Bedurfnisse der
Konsumenten verstanden und nachhaltige Konzepte aufgegriffen haben. ,Die Giganten der
konventionellen Kosmetik haben Naturkosmetik gelernt und sich bei der Entwicklung neuer Produkte
an Zertifizierungen orientiert”, berichtet Mirja Eckert, Griinderin von THE NEW und Herausgeberin
des Naturkosmetik Branchenmonitors. Die Zuwendung der Big Player hin zu echter Naturkosmetik
tragt erheblich zum Erfolg des Marktsegments bei. Dies bildet sich auch in den aktuellen
Veranderungen im Handel ab. Die Drogeriemarkte als Haupteinkaufsstatte konnten wieder

Marktanteile zurlickgewinnen — zu Lasten der Verbrauchermarkte, Discounter und des Fachhandels.

Sichtbarkeit von Naturkosmetik wéchst

Gesichtspflege gilt als die starkste Warengruppe der Naturkosmetik, doch gewannen 2021 Daily-
Care-Produkte an Bedeutung. Erfolgreiche Eigenmarken des Handels tragen ebenso zur Dynamik
bei wie Industriemarken. Die Sortimente wurden ausgebaut und erhdhen nicht zuletzt durch eine
bessere Verfugbarkeit in allen Kanélen die Sichtbarkeit von Naturkosmetikprodukten. Die aktuellen
Veranderungen wirken sich auch auf die Entwicklung der Durchschnittspreise aus. Diese
differenzierte Analyse des Jahres 2021 zeigt auf, welche Herausforderungen auf Industrie und Handel

zukommen.
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Naturkosmetik Branchenmonitor 2021

Aktuelle Marktdaten verdffentlicht halbjéhrlich das Beratungsunternehmen fur Markt- und
Trendforschung THE NEW in Form von Marktforschungsberichten — in Zusammenarbeit mit der
Gesellschaft fir Konsumforschung (GfK), Information Resources (IRi), IQVIA und BioVista. THE NEW
fuhrt alle Paneldaten zusammen und kann so in einzigartiger Weise die Entwicklung im gesamten
Kosmetikmarkt abbilden. Durch die Aufsplittung des Gesamtmarktes in die Teilsegmente
Naturkosmetik, naturnahe Kosmetik und konventionelle Kosmetik, ist die Dynamik und Verschiebung
innerhalb des Kosmetikmarktes deutlich zu erkennen und bietet relevante Anhaltspunkte fir
Industrie und Handel. Der Naturkosmetik Branchenmonitor 2021 ist ab Ende Mérz als PDF bei THE
NEW erhaltlich. Zusatzlich bietet THE NEW seinen Kunden exklusiven Zugang zu einer digitalen
Kompetenzplattform mit internationalen Branchennews sowie Zukunftsthemen aus der Trend-,

Markt- und Lebensstilforschung.

Weitere Informationen finden Sie unter:

www.thenew.online

Uber THE NEW

THE NEW berat international agierende Unternehmen in ihrer strategischen Zukunftsausrichtung.
Nach einer erfolgreichen Karriere in Industrie und Handel spezialisierte sich Geschaftsfiihrerin Mirja
Eckert auf Megatrends, neue Lebensweisen sowie Nachhaltigkeitsmanagement. Auf Basis des
bewahrten, von ,naturkosmetik konzepte” erstellten Klassifizierungskonzeptes des Kosmetikmarktes
und der Zusammenarbeit mit relevanten Marktforschungsinstituten bietet THE NEW sichere
Erkenntnisse Uber die Entwicklung des Kosmetikmarktes der DACH-Region. Neben den
Marktanalysen umfasst das Leistungsportfolio der Agentur zukunftsorientierte Markenkonzepte,
maBgeschneiderte Workshops sowie wissenschaftlich fundierte Impulsvortrage zu Lebensstilen und

Zukunftstrends.
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